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RESUMO

Como democratizar o streaming e video-on-demand diante da concentragdo mididtica? Como
veiculos independentes podem sobreviver diante de empresarios e politicos que controlam os
meios de comunicacdo € nao permitem a gestdo democratica da comunicagdo voltada para os
meios digitais? Para tentar compreender as alternativas da comunicacdo local e da
democratizagdo da comunicac¢do diante dos grandes conglomerados internacionais da area em
atuacdo no Brasil trabalha-se com pesquisa bibliografica e documental, estudos de caso e
entrevistas semi-estruturadas com representantes do setor empresarial, politicos e da sociedade
civil. Parte-se de conceitos e estudos que vém sendo feitos nas areas de Economia Politica da
Comunicac¢ao, da Informacdo e da Cultura ¢ de Politicas da Comunicac¢do, trabalhando-se com
autores como Adilson Cabral (2016), Eula Cabral (2016), Dénis de Moraes (2016), William Dias
Braga (2016), Laurindo Leal Filho (2016), Alain Herscovici (2016), Renan da Silva Marques e
Jacqueline Lima Dourado (2016), dentre outros. Além dos estudos de mercado como o
“Concentragdo e Diversidade na Internet: um estudo da camada de aplicacdes e conteudos” de
autoria do Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicagao Social. Pois, analisa-se que os grandes
conglomerados digitais em atuagdo no Brasil agem a favor da concentracdo miditica, isto &,
agrupam a producdo e distribui¢do de conteudo mididtico nas maos de poucos proprietarios
estrangeiros que buscam a hegemonia econdmica e cultural em detrimento do direito a
comunicacdo ¢ da comunicagdo democratica, voltada para a afirmagdo da cultura local e dos
direitos humanos. O monopo6lio de conteudo de empresas como a Google (Youtube), Netflix e
até o site de conteudo pornografico XVideos sdo possibilitados pela incapacidade do sistema de
democracia representativa em regulamentar a entrada dessas empresas no setor de comunicagdes
brasileiro. Essa falta de regulagdo incentiva a grande concentragdo de renda e contetido e impede
que produtores e distribuidores brasileiros se estabelecam no mercado e participem da
competicdo pela audiéncia e pela formacdo da identidade cultural da populacdo. Essa
concentragdo, que ¢ ilegal perante a construcdo brasileira - que carece de formas de
regulamentagdo do mercado -, incentiva que grupos estrangeiros produzam, exibam e regulam o
que ¢ consumido pela populagdo brasileira. Isso incentiva que os ideais compartilhados pelas
linhas editoriais dessas empresas sejam consumidos por grande parte da populacdo e introduz
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uma grande ameaga a cultura local e a democracia, seja por parte da veiculagdo de conteudos
voltados para a dominagao cultural capitalista e nacionalista ou até voltados para a dominagao de
género e raca. Diante disso, procura-se entender como funciona o cenario da comunicagdo e
estudar formas de incentivar o pluralismo de contetdo e a diversidade cultural, até que eles se
sobreponham aos interesses econdmicos desses grupos € a comunicagdo seja apropriada pela
sociedade como direito de todo(a)s.
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